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Kolner StraB3e /Ecke Krupp Strale,
Oberbilker Markt
“Knochen West*

AnKker: Strauss Innovation (2001)
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Diisseldorf Oberbilk

- vom Industriestandort zum Dienstleistungsstandort

- Umstrukturierungsgebiet / Rahmenplanung
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Diisseldorf Oberbilk

- 2000: Aufgabe von Karstadt/Nachfolgenutzung Strauss Innovation
Anker 1 Vermittlung durch Immobilienmakler und ITHK
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- Untersuchungen der IHK 1992/2002 (Daten und Fakten zum Standort)

- Stadtteilmarketing Oberbilk der IHK (unter Beteiligung relevanter Unternehmen,
Institutionen, Personen, Politik (Stadt/Bezirksvertretung), Verwaltung (Amter),
potentielle Investoren, Betreiber, Grundstiickseigentiimer
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- Brachen: VKW und Oronto (stidtebauliche Rahmenbedingungen) und deren
zunichst beabsichtigte Nutzung (SB-Warenhaus, groBflichiger Einzelhandel)

- Interessenlagen der Beteiligen (Stadtpolitik, Bezirksvertretung, Verwaltung,
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- Bestandserhebungen des Stadtteils (Sammlung von Daten und Fakten, Kaufkraft,
Einwohnerpotential, weitere Rahmen- und Standortbedingungen)

- Ableitung von Mafinahmen

- Stadtteilmarketing fiir Stadtteil (Kommunikationsborse)




